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A educagiio de trdnsito no Brasil

DIZA GONZAGA *

emos de partir da premissa de que
hé4 muito vem ocorrendo uma con-

fusdo entre “educar” e “informar”.
Em sua grande parte, as campanhas insti-
tucionais mais informam do que educam,
pois sdo desenvolvidas para dar “publicida-
de 2 legislagdo”. Elas informam os pedes-
tres e motoristas de que o correto ¢ atra-
vessar na faixa de seguranga, obedecer aos
sinais, usar cinto etc. No entanto, todos so-
mos sabedores de que faixas de seguranca
e semaforos s existem nas ruas centrais e
principais avenidas, nos bairros residen-
ciais elas sdo praticamente inexistentes. Os
sinais de transito e o niimero de pontos pa-
ra cada infragdo cometida sd3o fator comum
nas campanhas institucionais, e sabemos
que ndo é o desconheci-

dicio de motorista e mostrar-lhe como res-
peitar a sinalizagdo. Entendemos que é pre-
ciso refletir melhor sobre esta forma de

-educagdo:

Serd que isto ndo incentiva a crianga,
desde pequena, a querer conduzir um vei-
culo?

A Fundaggo Thiago de Moraes Gonzaga
acredita que é preciso investir pesado em
atividades educativas que visem colocar a
crian¢a em uma posi¢do adequada 2 sua
condicfio de pedestre, passageiro, ciclista,
skatista. Devemos rever a paixfo pelo au-
tomovel, que ajudamos a desenvolver des-
de pequenos, em nossos filhos, essa paixio
auxilia na queima de etapas importantes do
desenvolvimento de toda crianga e adoles-
cente, pois o aprendizado para conduzir
veiculo s6 deve acontecer a partir dos 18

anos.
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i uerra do trinsito” ¢é
gigszca;d%ﬁggeem;;gng 0 que mqta u%na batalha a médio e
comportamento reinante no Brasil é 10ng_o prazo e € preciso
de que lei ndo pega, de a cultura, politicas pubgcas é)erma-
que € gostoso desrespei- h nentes e duradouras,
tar as regras, de que “a a manna, muitos governantes estio
adrenalina de um veiculo o jeitinho, mais preocupados com a

a 200 por hora € o que ha
de mais legal”, a conver-

o0 faz-de-conta

“proxima elei¢do do que
P

com a proxima geragdo”,

sa de que “s6 tomei dois
copinhos de cerveja e estou bem, até dirijo
melhor quando bebo”, essa cultura de ter
de provar que é melhor, que sua moto e
seu carro sdo mais velozes. O que mata no
Brasil € a cultura, a manha, o jeitinho, o
faz-de-conta. O Brasil brinca de tratar com
seriedade a “guerra do transito”. Pois para
cada propaganda de conscientiza¢do exis-
tem outras dezenas incitando a velocidade.

O primeiro passo para desenvolver agdes
eficientes de educagéo para o transito é fa-
zer uma anélise dos trabalhos que ji vém
sendo desenvolvidos. Por todo o Brasil
existem milhares de “escolinhas de transi-
to”, desde as mais modernas até as mais
modestas com carrinhos elétricos ou mo-
delos de plastico, porém todas tém a mes-
ma metodologia, colocar a crianga na con-

e esse equivoco faz com

~ que considerem a pintura de faixas de se-

guranga como educaggo.

A complexidade da cultura de transito
enraizada em nossa sociedade faz com que
todos precisem ser educados para o transi-
to, desde a crianga até os motoristas mais
antigos, que tém dificuldade de se adaptar
a nova realidade. -

Sem a pretensio de apresentar uma for-
mula definitiva para combater a violéncia
no trénsito, buscamos, através da participa-
¢do de jovens, educadores, pais, refletir e
elaborar propostas e a¢des que contribuam
para substituir aquelas que j tragaram tan-
tas vidas prematura e inutilmente.

* Presidente da andagéa Thiago de Moraes
Gonzaga



