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Jovens reunidos para mais uma MADRUGADA VIVA

océ empresta o

carro para o seu

filho sair & noite?

Se responder que sim,

ao menos tenha certeza

de que ele ndo bebe

quando esti no volante.

Caso contrario, a vida

dele pode estar por um
fio.

A Fundac@o Thiago de

Moraes Gonzaga nasceu
no dia 20 de maio de 1996.
Exatamente um ano apos
o0 acidente que tirou a vida
do garoto de apenas 18
anos que deu nome a Ins-
tituicd@o.
Foi a partir da triste ex-
periéncia da perda de um
filho, que a arquiteta Diza
Gonzaga teve a idéia de
crid-la. “ Nao pude acei-
tar que o Thiago fosse so-
mente mais um a elevar
as estatisticas de aciden-
tes de trinsito causados
por excesso de velocidade
\e embriagues”,disse.

Como presidente da enti-
dade, Diza destaca que o tra-
balho realizado € pioneiro
anivel nacional: “Batalha-
mos pelo desenvolvimen-
to de acdes educativas e
preventivas. Nossas ativi-
dades sio voltadas a jovens
e adolescentes, usudrios de
veiculos
automotores”.

Além disso, a
instituicio tam-
bém oferece
apoio a familia
de vitimados. O
servico € feito por uma psi-
co6loga que atende volunta-
riamente  em reunioes se-
m a n a i s .

O carro chefe da entidade
se chama Vida Urgente. Este
€ o nome da campanha que
hd trés anos vem fazendo

grande sucesso em todos os |

lugares por onde passa.

A Vida Urgente tem como
meta bdsica falar sobre a va-
lorizac@o da vida. “Quere-

Valorizacdo
da
Vida
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mos acabar com a cultura de
que ndo se ¢ babaca ao pe-
gar um tdxi em vez de acei-
tar a carona de um colega
que bebeu demais”, consi-
dera Diza.

Um dos sinais de que a
campanha estd dando certo,
€ 0 aumento expressivo de
voluntdrios. S6
para participar
do programa
chamadode Ma-
drugada Viva,

cerca de 1600 adolescentes.

Nesta acio, a entidade
retine 60 jovens e os leva
aos principais bares e casas
noturnas da capital. A mis-
sdo do grupo consiste em di-
vulgar a Vida Urgente dis-
tribuindo folhetos, e princi-
palmente, espalhando a
idéia de que vale a pena
curtir a vida sem misturar
alcool e diregio.

Mas esta campanha nao

existe uma lista |
de espera com |

-
seresume apenas a Madru-
gada Viva. Ao todo sdo di-
versas agoes, entre as quais
o Escola Urgente, uma
peca teatral, 0 SOS madru-
gada e palestras.

A Institui¢do se man-
t&m basicamente por do-
acoes e pela venda do [i-
vro “Thiago Gonzaga,
Historias de uma Vida Ur-
gente”. O dinheiro arreca-
dado nio tem sido o sufi-
ciente, ja que as dificulda-
des financeiras aumentam
a cada novo projeto.

“Temos grande apoio
dainiciativa privada”, afir-
ma a presidente. Entretan-
to, ela ressalta que a prin-
cipal ajuda deveria vir da
drea publica:“O Governo
tem a obrigag@o de apoiar
, ja que o codigo diz que
5% do que se arrecada em
impostos de transito deve
estar voltado a a¢Ges deste
tipo 7.

Além do RS

A instituicdo ndo res-
tringe seu trabalho apenas
a capital gaticha. “Vdrias
cidades do interior do Es-
tado possuem niicleos que
trabalham em parceria com
asede”, afirma Diza. Cada
nicleo possui o nome de
um jovem vitimado na re-
gido.

A nivel nacional, a cam-
panha também chegou ao
Estado de S#do Paulo. Ld
ela vem crescendo a pas-
sos rapidos sobre a coor-
denagfio da USP.
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